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Ponad 2,8 min Polakéw stucha audiobookow!

Z badania przeprowadzonego przez PBS, we wspolpracy z serwisem
audiobook.pl wynika, Ze okofo 4,8 min Polakow kiedykolwiek siegnefo po audiobooka.

Liczba aktywnych uZytkownikow ksigzek audio liczy przeszto 2,8 min osob.

Wiekszos¢ Polakéw wie o istnieniu ksigzek audio. Oczywiscie, korzystanie z
kategorii to zjawisko o znacznie mniejszej skali. Podczas gdy okoto 6 na 10 Polakdw
deklaruje, ze dotychczas styszato o ksigzkach audio (61%), to dopiero co 7-my
przyznaje, ze korzystat z nich kiedykolwiek (14%), a co 11-ty deklaruje, ze korzysta

z nich obecnie (9%).

~Porozmawiajmy teraz o audiobookach, czyli o ksigzkach czytanych przez lektora lub aktora, ktére zostaty
przeksztatcone z wydania papierowego nacyfrowe. Czy styszal(@) Pan(i) wczesniej o audiobookach?”.
Odpowiadajacy: wszyscy badani, n=2000.
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Stuchacze audiobookéw to w gidwnej mierze osoby mtode, stanu wolnego,
legitymujace sie wyzszym lub srednim wyksztatceniem, zamieszkujgce duze miasta.
Istotng role w stuchalnosci audiobookdéw odgrywa zaawansowanie technologiczne
uzytkownikéw. Udziat korzystajacych jest wyraznie wyzszy zaréwno wsrdd
internautow (13% vs. 1% nie-internautéw), jak i wsréd posiadaczy urzadzen
mobilnych tj. laptop, tablet, smartfon. Odsetek stuchaczy audiobookdéw jest az 0 12

p.p. wyzszy w grupie uzytkownikéw urzadzen mobilnych, niz wsrdd osob, ktdre takich
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urzadzen nie posiadaja (14% vs. 2%).

Po ksigzki audio siegaja konsumenci, ktérzy z jednej strony nie boj3 sie korzystac
z innowacji produktowych, a z drugiej strony chetnie rekomenduja produkty i ustugi
w swoim najblizszym otoczeniu. W zwigzku z tym, w grupie stuchaczy audiobookow
tkwi nie tylko duzy potencjat nabywczy, ale takze potencjat dla marketingu

rekomendacji.

Jak czesto stucha Pan(i) audiobooka(éw)?" Odpowiadajacy: stuchacze audiobookéw, n=160.

B codziennie | kilka razy w tygodniu mraz w tygodniu
kilka razy w miesiacu raz na miesiac rzadziej niz raz na miesiac
® nie wiem, trudno powiedziec

4%  13% | 15% 26% %

HEAVY
USERS

Stuchanie audiobookéw nie jest zajeciem na co dzien - 17% stuchaczy
audiobookow zalicza sie do kategorii heavy users, czyli korzystajacych codziennie lub

kilka razy w tygodniu. 8 na 10 uzytkownikéw siega po ksigzki stosunkowo rzadziej.

Uzytkownicy ksigzek audio najczesciej stuchaja ich w domu (69%), nieco rzadziej
w $rodkach transportu publicznego (35%) lub w samochodzie osobowym (14%, w tym
17% jako pasazer, a 14% jako kierowca). Do rzadkosci nalezy stuchanie audiobookow
w stricte publicznych miejscach tj. praca (9%), szkota (9%), restauracja/kawiarnia (7%),
sklep (6%).
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.W jakich miejscach stucha Pan(i) audiobookdw? Prosze uszeregowac je zaczynajac od miejsca, w ktérym stucha ich
Pan(i) najczesciej”. Pytanie z mozliwoscia wskazania wielu odpowiedzi, % nie sumuje sie do 100. Odpowiadajacy:
stuchacze audiobookdw n=160. *Uwaga! Niska liczebnos¢, wynik nalezy interpretowac w sposéb pogladowy.
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Okolicznosci stuchania audiobookéw koncentrujg sie wokdét motywu podrézy. 23%
uzytkownikéw stucha ich w drodze do/z pracy, 22% w drodze do/z szkoty, 19%
w drodze naurlop/wakacje. Stuchacze rzadko kiedy siegaja po  ksigzki
w okolicznosciach, w ktérych musieliby wykazac¢ sie podzielnoscia uwagi, godzac
jednoczesnie stfuchanie ksigzki z wykonywaniem innej CZyNNosci
np. podczas gotowania (10%), uprawiania sportu (10%), pracy (9%), czy robienia
zakupow (4%).
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.Dlaczego nie stucha Pan(i) audiobookéw?". Pytanie z mozliwoscia wskazania wielu odpowiedzi, % nie sumuje
sie do 100. Odpowiadajacy: badani Swiadomi istnienia audiobookdéw, ktérzy obecnie z nich nie korzystaja, n=1065.
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Kombinacja ogodlnych preferencji i przyczyn obiektywnych stanowi gtéwna

argumentacje dla niestuchania audiobookdw. Przywigzanie do ksigzki w tradycyjnej

formie, brak odtwarzacza lub brak czasu, s3 najczesciej wskazywanymi barierami.

Biorac jednak pod uwage wysoki potencjat rekomendacyjny w grupie uzytkownikow,

mozna postawi¢ teze, ze penetracja stuchaczy audiobookdéw w przysztosci bedzie

wzrastac.

Badanie zostafo przeprowadzone przez PBS Sp.z o.0. w ramach cyklicznego, syndykatowego projektu

ilosciowego OmniPBS, technika CAPI na ogdinopolskiej, losowej probie n=2000 reprezentatywnej dla Polakow

w wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na pfec, wiek, wyksztatcenie oraz wielkosc miejscowosci zamieszkania. Badanie

zostafo przeprowadzone terminie (21-23.03.2014 | 4-6.04.2014).
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